
part of

Du kan ikke søgemaskineoptimere uden tekst -

sådan læser og forstår Google dit indhold



Rankings

Der var engang…

2

Tech Indhold Links



…hvor det hele var simpelt…

Søgning

Kamera (er)

Digital kamera

Sony digital kamera

Sony digital kamera anmeldelser / Kodak

Sony tilbud - DSLR-A850 vs. A550 

Køb Sony digital kamera DSLR-A850

Digital kamera forum / tutorials

Søgeadfærd

Generiske termer

Nicheprægede termer

Brand- / produkttermer

Sammenligning

Find brand/produkt

Køb brand/produkt

Understøttelse af brand
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..og direkte svar i søgeresultaterne får færre til at klikke

Klikker 

hverken på 

en betalt 

eller organisk 

listing

2015

~19%

2016

~25%

2017

~30%

2018

~32%2019

~36%



Vi er gået fra keyword til entity search

8



“things not strings”
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RankBrain – Intentionen af søgningen
Semantisk forståelse 



BERT - Ord i relation til hinanden
Bidirectional Encoder Representations from Transformers 
En deep learning algoritme relateret til NLP (Natural Language Processing) 
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E-A-T + Search Quality Rater Guidelines
Expertise, Authority & Trust
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Men det mest centrale element i SEO er stadig…
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ORD
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“Søgemaskinerne beror langt hen ad vejen 

stadig på forståelse af tekst frem for noget andet. 

Derfor er tekster stadig en essentiel del af SEO-

arbejdet.”



Derfor skal dit indhold følge brugerne i hele 
forbrugerrejsen
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The long tail

“25% of queries searched on Google each month are entirely unique 

and have never previously been searched for in the engine’s history.”

- Google
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Hvor mange skriver SEO tekster?
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“Der er ikke noget, der hedder SEO-tekster. Der er 

blot tekster. Hvis du skriver SEO-tekster, er du 

bagud. Tekster skrives til og for brugerne – ikke til 

søgemaskinerne.”
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Lad os starte fra begyndelsen…
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Hvornår har du sidst søgt på ”forside”?
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Citat fra 199x: Velkommen til min hjemmeside..
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Title tagget er stadig en af de vigtigste tags onsite

[ keyword – fordele/sekundært keyword – opfordring til handling ]



Hvilken ville du klikke på?
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~600 px

screamingfrog.co.uk/seo-spider/



Title tag med keyword

Title tag med keyword

URL med keyword

URL med keyword

Description tag med keyword

Direkte relation mellem sitet og søgeresultatsiden (SERP)



Optimering af organiske klikrater ved at anvende 
bedst performende USP’er fra SEM i metatekster
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Case med 

7x
øget klikrate



Descriptions..
[ keyword – fordele/sekundært keyword – opfordring til handling ]
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Skriv til mig - et (faktisk) menneske
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Skriv mod én Call to Action
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Fjern alle de barrierer eller hindringer jeg har
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Hvad får jeg?



Indholdet er ikke kun hvad du ser

Tekst der kan læses 

af søgemaskinerne

+
Alt det indhold der 

ligger i html koden 

og sitets struktur 
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Skriv i overskriften (H1) hvad siden handler om!



Headers - overskrifter

Brug H1 én gang

H2 kan bruges 

flere gange til 

underoverskrifter

H3 kan bruges 

flere gange til 

underoverskrifter 

– men under H2

H3 kan bruges 

flere gange til 

underoverskrifter 

– men under H2



Headers - overskrifter

Brug H1 én gang

H2 kan bruges 

flere gange til 

underoverskrifter

H3 kan bruges 

flere gange til 

underoverskrifter 

– men under H2

H3 kan bruges 

flere gange til 

underoverskrifter 

– men under H2



Tekststrukturering

• Benyt små korte afsnit

• Brug underoverskrifter

• Brug bullets

• Brug interne links

• Formatering af tekst

H1

H2

H3

H2

link



Kvalitet vs. kvantitet – skriv grundigt frem for langt

43backlinko.com/google-ranking-factors



ALT tekst på billede
Navngivning af billede

Beskrivende og sælgende header H1

Brødtekst

Call to Action

Title, Description

Underoverskrift som H2

Interne links



Title: 
Skriv op til daginstitution i Aarhus kommune

URL:

/borger/…/pasning-0-6-aar/foer-vi-passer-dit-

barn/skriv-dit-barn-op-til-pasning/

Description:
Skriv dit barn op til dagpleje, vuggestue, børnehave eller 
integreret institution i Aarhus Kommune. Få passet dit 
barn fra 6 måneder og indtil skolestart.

Indhold/brødtekst:
Skriv dit barn op til dagpleje, vuggestue, børnehave eller integreret institution. Du kan få passet dit barn fra barnet er 6 
måneder og indtil dit barn starter i skole.…

Navngivning af billede:
/media/38399/skriv-op-aarhus-kommune

ALT tekst på billede:
Digital Pladsansvisning i Aarhus Kommune

Keywords:
Skriv op, skriv dit barn op, digital pladsanvisning, institution Aarhus kommune, pasning Aarhus kommune

Overskrift: 
Skriv dit barn op til pasning

Eksempel på arbejdet med indholdet



FAQ: Input fra borgerservice
Input til Voice Search
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• Hvad bliver I typisk spurgt om?

• Hvilke henvendelser får I typisk ind via 

mail/tlf?

• Hvor går borgerne typisk i stå?

• Hvad er borgerne mindst glade for?

• Etc.



Eksempel på hvordan man kan øge
klikraten gennem brug af Schema Markup (FAQ)
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FAQ indhold
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Answer the Public



Storybase
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PR
Influencer liste

Udvalgte medier

Generiske keywords

Keyword strategi - Keywords til URLs

Keyword strategi

Centraliseret Keyword Analyse

Website
Keywords

Keyword groups

Produkter / brands

URLs

Vigtigste landing pages

Most wanted response

Emner / FAQs

Subsites
Keywords

Keyword groups

Produkter / brands

URLs

Vigtigste landing pages

Most wanted response

Emner / FAQs

Social
Keywords

Keyword til platforme

Vigtigste landing pages

Most wanted response

Emner / FAQs

Centraliserede fokusområder – keyword grupperinger



Keyword strategi

Metrics
Search type

SERP features

Søgevolume

Ranking

CTR

Kliks

Potentiale

…

Keyword Keyword gruppe(r) Landing page

Centraliserede fokusområder – keyword grupperinger
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Vælg de rigtige keywords

Dit site er unikt

Dine keyword 

konkurrenter er

unikke

Dine brugere er

unikke



Hvad ved du allerede om jeres brugere?
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Målgruppe Efterspørger Specifikke “produkter”

Kvinder 18-35 ”dagtilbud” Opskrivning Information



Simpelt – men effektivt indhold



Publiceringskalender - år
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Jan Feb Mar Apr Maj Jun Jul Aug Sep Okt

Content spor 1

Content spor 2

Content spor 3



Keyword konkurrenter – hvilket indhold mangler du?
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Dit website

Keyword konkurrenters website

Content GAP
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3 ting du skal tage med hjem

Skriv til et faktisk

menneske
Husk keywords

Dine brugere er

unikke



65

…og husk, at det stadig blot er ord



part of

https://www.flickr.com/photos/ccossior/

Rasmus Himmelstrup

Head of Resolution

rasmus.himmelstrup@resolutionmedia.com

rasmus@seoanalyst.dk 

https://twitter.com/rasmusgi



Keyword tools
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• Suggestions / related searches – https://www.google.dk/

• Answer The Public – https://answerthepublic.com/

• Rebutter.me – http://www.rebutter.me/da

• Google Alerts – https://www.google.dk/alerts

• Keyword planner – https://adwords.google.com/KeywordPlanner

• Google AdWords – https://adwords.google.com

• Google Trends – https://trends.google.dk/trends/

• StoryBase – https://www.storybase.com/

• Combine keywords – http://mergewords.com/

• Thesaurus – Word

• Konkurrenters websites

https://www.google.dk/
https://answerthepublic.com/
http://www.rebutter.me/da
https://www.google.dk/alerts
https://adwords.google.com/KeywordPlanner
https://adwords.google.com/
https://trends.google.dk/trends/
https://www.storybase.com/
http://mergewords.com/

