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AGENDA

mohowonNnOR O

INTRODUKTION

Hvem er jeg, og hvad er situationen?

HVORFOR SEO?
Hvorfor SEO skal pg agendaen.

HVAD GJORDE JEG?

Eksempler, anekdoter og erfaringer.

DEN UAFDAKKEDE GEVINST

Redskaber, vaerktgjer og metoder.

OPSUMMERING OG SPPRGSMAL

Hvad kan du tage med hjem?







HVEM ER JEG?

TELMORE

SERVICES CASES

MOBILABONNEMENT MED MUSIK OG UNDERHOLDNING
SERVICES INDEN.FOR
e R e e ONLINE MARKETING
> @:0808 0208 (1=
Fri tale & fri data* Fri tale & 60 GB data Fri tale & 50 GB data
e aning 18t e Vi maksimerer ROI igennem forstaelse for
© kunderejsen og eksekverer pa onlkne marketing
- 129 - bade onkne og offline
GED

ANE SKOVSTED TELMORE IMPACT EXTEND

SEO Manager Senior SEO Consultant

+15 ars erfaring 2012 - 2021 1. august 2021
Uddannet journalist SEO copywriter Primaert teknisk SEO
Selvstuderet SEO-tosse Migreringsprojekter Fx Ole Lynggaard, Imerco,

SEO Business D|p|0ma 2017 StrategiSk Kaufmann (Dansk + internationalt)



FIK SEO PA TELMORES

AGENDA
DGET TELMORES FRA TEKSTFORFATTER
SYNLIGHED MED 100 % TIL SEO-ANSVARLIG:
TRODS TEKNISKE SKABTE MIT EGET JOB
UDFORDRINGER SOM SEO MANAGER

—



SITUATIONEN
SEO er svaert. Omgivet af myter. Ikke
automatisk fokus i organisationen.
Modstand og manglende forstaelse.
Hvor skal vi begynde, og hvordan
skaber vi resultater? Hvornar lykkes
Vi2



DEN IDEELLE MADE AT ARBEJDE PA

Qgg Strategy

Technical

TEKNIK

Sikre et hurtigt og crawlervenligt website med staerk intern linkbuilding,

pe Visible
hvor teknikken understgtter strategien.

INDHOLD Content
Kommunikation er key. Content er queen. Imgdekomme borgernes

intentioner med at sgge. Vaere til stede, ogsa nar vores navn ikke indgar i
spgningen. Sggeintention, uddanne, oplyse, informere. Eje SERP features,

optimere billeder til Google Images, optimere video.

Authority
AUTORITET

Bygge links til website. Vaere en myndighed.

UX
Den gode brugeroplevelse pa siden.



DEN IDEELLE MADE AT ARBEJDE PA

OO

* Bartender, min chef/kollega/udvikler/UX’er forstar mig ikke

* Kun ngrden arbejder med SEO

* SEO er sjxeldent en fuldtidsressource

* Det tager tid og kraever passion, redskaber, resultater og talmodighed at overbevise andre

IMPACT"



SEOMYTER FRA DAGLIGDAGEN

“SEO er sveert, for Googles krav
a&ndrer sig hele tiden”.

—SEO-mytenr.1

“SEO er vist bare “Vi far masser af organisk

noget snakeoil”. trafik”.

—SEO-myte nr.4 — SEO-myte nr.2 (Nar hovedparten af trafikken er
branded).

“Vores brugere er
ikke robotter”.

— SEO-myte nr.3 (Nar din stgrste bruger er Googlebot).



FORHINDRINGER FOR SEO

O
22

TYPISKE FORHINDRINGER AT OMGA, LEVE MED OG RYDDE AF VEJEN

myter
uvidenhed

forkert viden

manglende element i uddannelser
rutiner

psykologiske faktorer

manglende prioritering
manglende indflydelse

traeg organisation

manglende vilje

uafdaekket gevinst

THE ROD T0
CCESS

TRUCI'ION/




SEO VAF
AGENDA?




HVORFOR SEQO?
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ARGUMENTER FOR SEO

* Fordi det far budskabet ud. Pointen med overhovedet at lave en hjemmeside.
* Side 1 far over 99 % af trafikken, skjul liget pa side 2

* Generelt far position 1-5 pa side 1 67.60 % af trafikken

* Brug af ad blocking-teknologi

* Mange googlere ignorerer paid

* 53 % af website trafik kommer fra organisk sggning

* 27 % af website trafik kommer fra paid sggning



HVORFOR SEQO?

O
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ARGUMENTER FOR SEO

* Voice search: Du skal ligge i position 1!

* SEO spiller de andre kanaler bedre

* SEO fungerer i alle dele af brugerrejsen = Fglg op med retargetting
* SEO kan ggre marketing sniper-laekker

* SEO er billig/gratis/billig

* SEO er pull og har hgj CLV

* SEO kan ikke sta alene



YMYL, EAT OG GPT-3

2.3 Your Money or Your Life (YMYL) Pages

Some types of pages could potentially impact the future happiness, health, financial stability, or safety of users. We call
such pages “Your Money or Your Life" pages, or YMYL. The following are examples of YMYL pages:

# Shopping or financial transaction pages: webpages that allow users to make purchases, transfer money, pay
bills, etc. online (such as online stores and online banking pages).

#» Financial information pages: webpages that provide advice or information about investments, taxes, retirement
planning, home purchase, paying for college, buying insurance, etc.

# Medical information pages: webpages that provide advice or information about health, drugs, specific diseases
or conditions, mental health, nutrition, etc.

# Legal information pages: webpages that provide legal advice or information on topics such as divorce, child
custody, creating a will, becoming a citizen, etc.

= News articles or public/official information pages important for having an informed citizenry: webpages
that include information about local/state/national government processes, policies, people, and laws; disaster
response services; government programs and social services; news about important topics such as international
events, business, politics, science, and technology; etc. Please use your judgment and knowledge of your locale.
Keep in mind that not all news articles are necessarily considered YMYL.

= Other: there are many other topics that you may consider YMYL, such as child adoption, car safety information,
etc. Please use your judgment.

We have very high Page Quality rating standards for YMYL pages because low quality YMYL pages could potentially
negatively impact users' happiness, health, financial stability, or safety.

Excerpt from Page 9 of Google's Quality Rater Guidelines

Relevante artikler: Kriterier:
https://activeinternetmarketing.co.uk/googles-your-money-your-life-pages/ Needs met
https://www.searchenginejournal.com/google-eat/quality-raters-guidelines/ Search intent

https://www.zetland.dk/historie/seAAwZAg-a0Zj67pz-97dac How helpful and/or satisfying is this result?

“... potentially impact a
person’s future
happiness, health,
financial stability, or
safety.”

Definition pa YMYL-sider.
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HVAD JEG GJORDE

* blevved

*  sggte viden

* fandt sparringspartnere, mentorer (en slags rige onkler mht. viden og erfaring)
*  kiggede konsulenterne i kortene

* testede dem og afkreevede dem resultater

* uddannede mig

*  viste resultater
e vidensdelte
*  pavirkede ledelsen

* dannede erfagruppe



DEN SEO-ANSVARLIGES

ALLE OMRADER

SEO 360°

Forankret

STRATEGI

Monitorering
Visualiser malinger
Rapportering

Gentagelse

17

Ongoing
TEKNIK

Analyse
Specifikation
Test

Vidensdel effekten

Afkod search intent
Malgrupper
Aflur konkurrenterne

Arbejd dynamisk

JUTREAC

H

PR
Relationer
Assistence

Effektmaling

Sparring
Erfagrupper
Eksperimenter

Udforsk

IMPACT"



UDVIKLING MOD AKTIV SEO-
ORGAI.\IISATION

- Eftersp¢rgse>
I
Eksekvering Datadreven, strategisk og
malbar ongoing proces i en

tveerfaglig organisation.

Vi skaber indhold aktivt i

- |nd5|gter ) trad med roadmap og

strategi. SEO er taktisk
Vi udbreder kendskabet til redskab i
Data de indsigter, vi opnar. organisationen.
Bruger dem aktivt til at
- Silo > Vi begynder at have malinger  pavirke beslutninger og
og indsamle data, fx mader at arbejde pa.
UbeteEofean spgevolumen, trafiktal,
tilfeldigt konverteringer, brugerdata.
eksekveret i

egen silo.



DEN AKTIVE SEO-
ORGANISATION
A

SEO ROADMAP — IDEEL MADE AT ARBEJDE PA

0-6 MDR 6-12 MDR YEAR 2 YEAR 3

m

2. SPRINTS

FRAMEWOR
K

RUNNING
OPTIMIZATI




ALLE SKAL ARBEJDE MED SEO

O
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RELEVANT | ALLE FAGGRUPPER

* Management: ltalesaet, rekrutter, evaluer, vaerdisaet

* PL: Viden, tjekliste, faciliter

* Site Management: Viden, tjekliste, udfer

* Marketing: Viden, spgrg ind, navngiv efter spgevolumen
e UX: Viden, accepter, udfgr

* Design: Viden, accepter, udfgr

* Frontend: Viden, udfgr, ryd forhindringer af vejen

* Data: Viden, analyser, ammunition

e Direct mail: Viden, korrekt linking






AFDAK VAKSTPOTENTIALE
VIA KORRELATIONSANALYSE

MONITORER SYNLIGHED
OPSPLIT TRAFIKKANALER

VIS KORRELATION MELLEM SYNLIGHED
OG CVR



MONITORERING AF SEO VISIBILITY
FREMGANG, MARKEDSANDEL, POTENTIALE

Organic Visibility

< ics Sut
S Searchmetrics Suite O SEMRUSH K



TECH STACK OG FORMAL

Arbejd taktisk
Organisk med Analyser og
trafik skal

Cirkulzer og bevidst
- ! optimeringsproces, som
' <kal str&?teglsk'e 'fJe”? involverer alle
splittes ud fra monitoreres sggeintention forhlndrl'nger afdelinger.
totalen er og for rankings
brugerrejser

SEO Visibility

(@

A Analytics = Searchmetrics Suite Google Search Console Scre®@ming

Google SearchConsole <) SEMRUSH <> Sitebulb

[ -
J - Run Lighthouse In Chrome DevTools
s AnswerThePublic '




PRODUKTION AF CONTENT
AFDZK DEN RIGTIGE SOGEINTENTION

Folk sparger ogsa om

Kan du fa boligstatie?
Hvordan udregner man boligstette?

Hvornar stopper boligstatte?

Keyword ideas

Relaterede sggninger

Terms match Questions
boligstatte 43K hvem kan fa boligstette 500 boligstatte satser 2021 hvem kan fa boligstette
beregn boligstette 14K hvornar kan man fa bol gst%te 400

. oligstatte ioni boligstotte
boligstatte beregner 6.4K  hvad kan jeg fa i boligstatie 400 boligstotte pensionist . beregn boligstotte
seg boligstette 5.9K boligstette hvor meget ma man tjene 300 ; ; )

boligstotte regler boligstetie indkomst

boligstette beregn 41K hvor meget kan jeg fa i boligstette 250

View all 1,750 View all 201 boligstatte formue boligstaetie flytning




PRODUKTION AF CONTENT
AFDZAK SOGEVOLUMEN OG KONKURRENCE

= Overview: boligstette @ Howiouse SERP & KD updated

Keyword difficulty @ Volume & CPC &

43K  $0.90

@& Volume trend

\We estimate that you'll need very few or no backlinks to rank in

the top 10 for this keyword Sep 2015 — Jul 2021

0

Easzy




PRODUKTION AF CONTENT
AFDAK SERP'EN (AHREFS)

SERP overview for "forhgjet boligstatte”

eople also ask Featured snippet

Search result

e

o

Featured Snippet

Szerlige regler, hvis du bor i anvist bolig, modtager tilskud til ...
https:/iwww. borger.dk/bolig-og-flytning/Boligstoette-oversigt/Boligstoette-soege/Boligstoette-saerlige-regler v

Ansgg om saerlig statte til haje boligudgifter - Borger.dk
https:/iwww.borger. dk/Handlingsside?selfserviceld=f33ccBa-2bab-4673-a82f-39daffedbi19 ~

» People also ask

Seg seerlig stette til haje boligudgifier - Kebenhavns Kommune |
https:/fwww.kk dk/saerligstoette +

Boligydelse og boligsikring 2021 — statte til din bolig - £ldre ...
https://www. aeldresagen.dkividen-og-raadgivning/penge-og-pension/tillaeg-og-tilskud/gode-raad/boligydelse

Sa meget boligstatte kan du fa [> Bliv klogere her (2021)
https://iminifinans.dk/boligstotte/ v

Boligstette til Iejere - Holdepunkt - Medrehjzlpen
https://moedrehjaelpen dk/holdepunktividen-og-raad/boligstoetie-raadgivning/ +

Forhejet boligstatte til flere - Muskelsvindfonden
https://muskelsvindfonden dk/artikler/forhoejet-boligstoette-til-flere/

Boligstatteloven Lov om individuel boligstette - Danske Love
https://danskelove dk/boligstatteloven =

Boligsikring - Boligstatte - Styrelsen for Arbejdsmarked og ...
https://star dk/ydelser/boligstoette-boemnetilskud-og-hjaelp-i-saerlige-tilfaelde/boligstoette/boligsikring/ »

AR

6.2K

6.2K

9.3K

53K

J39K

116K

392K

93K

60K

DR

83

83

81

T2

56

68

54

70

T2

UR

Backlinks

12

51

10

22

Domains

24

Traffic

26

122

1,336

1.529

403

24

25

970

Keywords

-

1

48

127

200

280

103

175

181

Top keyword

forhajet boligstatte

paragraf 34 kontanthjzlp

paragraf 34

boligsikring pensionister

boligstatte indkomst

boligstatte indkomst

forhajet boligstatte

boligsikring pensionister

boligsikring

Export

Volume

50

60

800

700

700

50

800

10K



PRODUKTION AF CONTENT
BRUG TOOLS TIL COPYWRITING

@ Samsung Galaxy A71 - Web Content Studio v2.0.0.167 - O >
Eile Options Help

Home Researcher | Editor Keywords MNotes Quick Start

QU2 DA 0@ BIYS| w0 |ESS|(EEEFF Q@S Q @~ 2 | vdtewodcont
«  Fx WebContentStudio, Frase, Storybase, florma -l 4G ] ¥ - | sworma
Pageoptimizer Pro. WYSIWYG | Source Plain Text . Th . rd .
* WebContentStudio crawler de 10 fgrste Samsung Galaxy A71 - Keb en billig mobil, der kan en
. o . masse galaxy
sider pa Google (konfigurerbart antal), sansung
finder LSI-spgeordene og rapporterer og Keb A71 og fa en af de storste mellemklassetelefoner fra amoled
overvager, mens du skriver din Samsungs 2020-kollektion. Der er skruet ned for prisen uden  |°==
spgemaskineoptimerede tekst. at ga pa kompromis med specifikationerne. tillf
* Spar mange timers arbejde i forhold til at Du far lang batteritid, stor skaerm og virkelig godt kamera til "< —— -

Add /Edit Keywords

lave "manuel” spgeordsanalyse og skriv en billigere pris end de store flagskibsmodeller. Prominence
""""""""""""""""""""""" st Occurence:  30,17%
”n, . H ” Average : 19,63%
videnskabeligt”. Fire kameralinser, der lader dig tage fantastiske billeder. Tag A
skarpe billeder af motiver i bevaegelse, fa store vidder med Theme Words
pa billedet, og seet fokus pa de mindste detaljer. Du kan T
endda tage billeder om natten.
"""""""""""""""""""""" Reports
Selfiekameraet med meget hgj oplasning og lysfelsomhed |




PRODUKTION AF CONTENT
SKAB UNIKT OG RELEVANT INDHOLD

* Find den relevante sky af relaterede ord

«  Skriv spgrgsmalene og besvar dem Avg. Content Length of Top 10 Results

* Aflur konkurrenterne og skriv laengere og bedre end dem 2600 W Avg Content

e 16-20 % af daglige Google-sggninger er aldrig set fgr. Kilde: ks
Ahrefs.com g

 Dak emnet 360°, sa du er heldig at ramme nogle af disse f s

* God UX 8

* Video og andet rich content, der involverer brugeren . J—

e Ditindhold skal vaere unikt

* Brug anchorlinks + korrekt fold-ind 2000

* Brug Google Search Console for at undersgge, hvordan Google
rent faktisk ser din side.




KUNDEREJSE FRA PROBLEM TIL FARDIG
ARTIKEL —

* Find den rigtige spgeterm til artiklen
* Afdaek spgevolumen

* Afdeek spgeintentionen

e Afdeek konkurrencen

2. RESEARCH

* Hvilken slags sggning: Information, navigation, transaktion

* Hvem ranker i dag?

* Hvilke spgrgsmal skal vi besvare for at veere relevant?

* Sggeordsanalyse pa artikelniveau: Hvilke relaterede ord skal med?
* Laengde pa content

HVORFOR

GOO@HUN * On-page SEO

¢ Rich content
¢ SERP features

I ) PRODUCER DET 3. WEBSITE
MEST RELEVANTE e Hvor skal artiklen bo?

CONTENT * Hvilke interne links skal den have?
* Lan den bruges til outreach?
* Metatekster
* Mobile first optimering, load og performance
* Ongoing optimering




AUTHORITET OG LINKS

SERP overview for "kay bojesen abe” B Export

Search result AR DR UR Backlinks Domains Traffic Keywords Top keyword Volume
BYG ALTID LINKS
a Kay Bojesen — klassiske traefigurer pa Imerco.dk 216K 61 17 9 5 3,715 133 kay bojesen abe 12K

https:/iwww imerco.dk/maerker/kay-bojesen v

. ° . &
[ ] Var tll Stede pa andres Slte’ Som er‘ Kay Bojesen abe - Kop & Kande 512K 52 1 1 1 2,194 101  kay bojesen abe 12K

https:/iwww.kop-kande.dk/imaerker/kay-bojesen/kay-bojesen-abe v

kunders Vigtige touchpoints pé © Kay bojesen abe Brugskunst - Pricerunner 40K 74 14

https:/iwww.pricerunner.dk/sp/kay-bojesen-abe. html ~

ku n d e rej Se n . @ Kay Bojesen | Shop designklassikere hos Bahne.dk 508K 52 12 0 0 708 121 kay bojesen abe 12K

https:/iwww bahne dk/brands/kay-bojesen +

[ ] H av et syste m ti | at ko nve rte re @ Abe - Kay Bojesen - Rosendahl Design Icons 238K 60 10 58 12 688 62 kay bojesen abe 12K

https:/irosendahl.com/da/serier/kay-bojesen/aber/ v

mentions til links .+ Paople also ask

7 Stort udvalg af Kay Bojesen pa Magasin.dk 126K 67 10 0 0 31 106 kay bojesen abe 12K

. 7 . . . .
C O ptl m e r I nte rn I I n kb u I | d I ng https:/iwww.magasin.dk/maerker/kay-bojesen/ v

o ° aQ 8 Kay Bojesen Abe fra Kay Bojesen - Nye traesorter - Keb dem her 1.5M 39 10 0 0 133 63 kay bojesen abe 12K
* Genskab dgde, indgaende links Mg Iguardcisensen dprodiiiay-soosen abel - =

2
ES

1,060 40 kay bojesen abe 12K

O o . 9 Find Kay Bojesen Abe pa DBA - keb og salg af nyt og brugt 39K 74 12 0 0 3056 33 kay bojesen jubilzzums abe 1.3K
C VU rd e r Styrke n pa I n d ga e n d e | I n kS hitps:/iwww.dba dk/soeg/?soeg=kay+bojesen+abe v
10 Kay Bojesen Abe Trafigur - Interiorshop.dk 2.0M 36 10 0 0 291 128 kay bojesen abe mellem 700
C Pa rl ¢ b l I led P R . https:/iwww.interiorshop.dk/shop/kay-bojesen-abe-185p.html v

Show more



HVOR KOMMER SYNLIGHED OG TRAFIK FRA?

Borger - Aalborg Kommune
www.aalborg.dk/

ﬁ Ahrefs Rank UR DR Backlinks Referring domains Organic keywords (%Janic traffic Traffic value
o = 52,982 &9 73 ’ 199K 512 218K 26.7K -1« 77.6K $34.2K

Recent 192K Recent 2.39K PPCO PPC 50
Historical 4.21M Historical 5.38K
Top Pages' @ Howtouse
Position v || Volume v || KD v | CPC v | Traffic from keyword ¥ | Words in keyword v Any v Any target ¥
ks
2m Denmark + 3,898 results  Total traffic: 73,878 Export
# Traffic] Value Keywords RD Page URL Top keyword Its volume Pos.
1 16453 22% $12,498 738 v 1,147 & www.aalborg.dk/~ aalborg kommune 12,000 1
2 8787 12% 52909 639 v 49 @ www.aalborg.dk/job-og-ledighed/job v aalborg kammune job 3,800 1
3 3085 4% $430 345 v 8 @ www.aalborg.dk/skole-og-uddannelse/skole/skoleferie » paskeferie 2021 16,000 8
4 2325 % <$1 90 v 1 & www.aalborg.dk/kontakt/corona-dit-overblik-i-aalborg-kommune/test-for-covid-18 » hurtigtest aalborg 6,000 2
5 2155 3% $392 142 v 4 @ www.aalborg.dk/borgerservice-digital-post-cpr-oekonomifborgerservice v borgerservice aalborg 4,900 1
§ 2023 3% 526 v 17 @& www.aalborg.dk/rafik-og-transport/irafikiegholmfaergen v egholm fzrge 2,000 1
7 1547 2% $5,102 52w 4 @ www.aalborg.dk/skole-og-uddannelse/skole/betalingskort » betalingskort 1,600 1
8 1323 2% $981 14 v 0 & www.aalborg.dk/business/erhvervsbyggeri/restauration v restauration 54,000 7
9 1257 2% $799 T2 0 & www.aalborg.dk/borgerservice-digital-post-cpr-oekonomifolkeregister-og-cpr v folkeregister 6,900 4
10 1250 2% 51,080 229 v 2 @ www.aalborg.dki/trafik-og-transport/parkering v parkering aalborg 2,000 1
1 823 % 3353 289 v 25 @ www.aalborg.dk/kontakt = aalborg kommune kontakt 350 1
12 734 1% 5321 66 v 19 & www.aalborg.dk/job-og-ledighed v aalborg kommune job 3800 &1
13 672 <1% 5144 374 v 2 @ www.aalborg.dk/borgerservice-digital-post-cpr-oekonomi/hjaelp-til-skat-selvbetjening v skat.dk selvbetjening 4,100 4
14 624 <1% $51 59 v 16 @ www.aalborg.dk/oplevelser/natur-og-parker/skove-og-natur/naturomraader/egholm v egholm 6,200 2
15 620 <1% <$1 T2 4 @ www.aalborg.dk/familie-og-boerm/boernepasning/skriv-dit-barn-op v pladsanvisning aalborg 1,500 1

16 614 <1% 534 263 ¥ 0 & www.aalborg.dk/borgerservice-digital-post-cpr-oekonomi/pas v pas aalborg 200 o



HVORDAN @GER VI SYNLIGHEDEN OG FAR SAT
SEO PA DAGSORDENEN?

VED AT VARE TIL STEDE PA G
VED HVER SOGNING OG MATCHE |




MIGRERINGS
CHECKLIST
+200
ELEMENTS

* Tidlig involvering
. Stakeholders
o Team
. SEO features
. Valg af platform

» Sikre, at websitet ikke spaender ben for sig selv
. Crawlervenligt
. Rendering

. Load og performance

o Traffic & Insights
* Google Analytics
* Google Search Console

Traffic & Insights

Google Analytics

Use the existing Google Analytics account, otherwise cre:

Tracking cod

Relevant edit-people must have t
et up (receipts
s set up for desired actions.

eated containing all data.

n m

b=

e 3 new Google Analytics account

Google Adwords and Google Shopping
Navigation and internal links

Titles and Descriptions

Crawding, robots.txt and noindex
Contents

Duplicate content

404 error page

HTML and XML sitemaps

P . e

Te ceipt page with va T

' Backup

E nabled on the account, if relevant. Patch Management

there is a search function on the pag:
5 404 tracking set up?

phic data is set up

et up in email m.
tracked incl. or ex. VAT?

Shopping and AdWords.

f 3 Google Shopping campaign is available, it w

ill be

fanalytics/answer/10

t lists and product pages?

a new Shopping campaign wall be created,

Documentation

.
a
1
=1
m
&
©
o
Q
»
g
Ld
o
3
2

¢ Development

04 error page
500 error page
LOG
Page titles and descripticn
Mobile site
Language layer and international targeting

3l data s not sent to GA. Check both page views and events. There must be no names, CPR numbers, email addresses an * Structured Data - Microformat
submitting person data in even * Contents
Payment gateways must be excluded via referral Exclusion Filters in GA. * Duplicate content
e Crawling, robots.txt and noindex
- & o ® HTML and XML sitemaps
Google Search Console
% ® Tracking code management (D
e Architecture {development)
* Navigation and internal links (Development)
* Load time
* images
* URLs
* Redirects
e Cookie
.
.
.
.
.
.
.

At Go-live



WEBSITEUDVIKLING: SEO-INVOLVERING

SEO Audit of current website

Define strengths and weeknesses

Go through DM checklist (SEO + UX + DEV)
Review platform setup (SEO + DEV)

SEO feature list (SEO + UX + DEV)

Site structure (SEO + UX)

Review sitemap draft vers. 0.1

Review wireframes draft vers. 0.1

Upon completion of wireframes and templates:

Review site structure (UX + SEO)

Validation of URL structure

Review internal link structure

Redirect plan and creation of work document
Review on page SEO templates

Review each pagetype template

Outreach plan for crucial incoming links
Content review / feedback

Schema markup phase 2

Deadline content corrections
Deadline for DM QA phase 1
Redirects implemented

Deadline for DM QA phase 2

Outreach - link opdatering Rank check / monitoring

Robots.txt Rank check / monitorering X o >
Google Search Console updates Authority building and link outreach
\ |
SCOPING / -1 MONTH -1 WEEK +1 WEEK + 3 MONTHS
PRE-
ANATYSIS
PROJECT START -3 WEEKS LAUNCH +1 MONTH

Review domain strategy and policy
Keyword research + analysis

Map keywords to content (SEO + UX)
Site architecture + navigation (SEO + UX)
URL Structure (SEO + UX + DEV)

Image SEO (SEO + UX)

Javascript SEO (SEO + DEV)

Schema markup phase 1 (SEO + DEV)
Performance (SEO + UX)

Load speed (SEO + UX + DEV)

Language + international

Open graph/EAT/SoMe linking

Review DM checklist and allign with project

DM QA checklist — phase 1

Redirect mapping done

Content QA (text, assets, images)

Meta Titles + descriptions
deadline/validation

SEO crawl test site - last findings

Setup KPI to benchmark old website to new

Rank check / monitoring
Authority building and link outreach
Deploy
Silent launch
Robots.txt
Testing Google indexing
Site Crawl
DM QA tjekliste — phase 2
Google Search Console updates






RE SEO TIL "HOT TOPIC” DERHJEMME

AFDAK EVANGELISK

GEMHRRTERNE VAiDENRDERTNG AF DIN

MONITORERING ERFARING

1. Mal pa organisk trafik 1. Tal utreetteligt om SEO

2. Monitorer synlighed 2. Find sparringspartnere

3. Afdxk relevante 3. Dan erfagrupper
spgeintentioner 4. Hold din viden up to date

4. Skab relevant indhold

5. Byg links

6. Veer datadreven vha. Tools

7. Fjern forhindringer for

synlighed




